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 چکیده 

الگو  ل یمعاصر با گسترش منطق بازار و تبد  سمیبرالینئول به  توانسته    ،ی اسیو س  ی فرهنگ  ،ی روابط اجتماع   م یمسلط تنظ  یآن 

مهم، نهاد    ت یغااما به  شده، یکمتر واکاو  ی هااز عرصه  ی ک یقرار دهد.    ر یرا تحت تأث  ی انسان  ستیز  ی هااز ساحت  یاریاست بس

 ی محورو رقابت  یسازییکال   ی در معرض سازوکارها  گر ید  یو از سو  ی قدس  یهاارزشحامل    سوکیکه از    یااست؛ عرصه  نید

در حوزه   برالینئول  تینفوذ عقلان  یچگونگ   کندیتلاش م  ،یخیو تار  ینظر   یاز محتوا  یریگمقاله با بهره  نیقرار گرفته است. ا

عرضه، مصرف و    د،یتول  یبرا   یارا به عرصه   سکند و نشان دهد که چگونه »منطق بازار« توانسته است امر مقد  نییرا تب  نید

  ی و ظهور دولت مدرن، سازوکارها  یدارهیبه سرما  سمیگذار غرب از فئودال  ی خیحاضر ضمن مرور تار  ل یکند. تحل  ل یرقابت تبد

را    ــ یسازو مصرف یسازیکم ،یسازرقابت ،یسازی انسان، خصوص فیبازتعر ،ی معرفت یــ شامل دگرگون یبازارساز ٔ  گانهشش

پ   دهدیشرح م را در قلمرو د  یامدهای و  نئول  دهد ینشان م  هاافته ی.  کندیم  یواکاو  نیآن  ا  سمی برالیکه  در    ییجاجابه  جاد یبا 

به بروز بحران معنا، بحران   ، یاجتماع   ی وندهایکردن پ به »کنشگر سودمحور«، و کمرنگ   «یانسان از »فاعل اله  ل یها، تبدارزش 

  دهد؛ یارائه م  تیوضع  نیمواجهه با ا   یبرا  یی مقاله راهکارها   ان، یپا  در.  امور مقدس منجر شده است  شدن ییطلاب، و کال  تیهو

و    ی همبستگ  ، یبر اساس معنابخش  ی نیتعامل د  یالگوها  یو بازساز   ، یاجتماع   ی نهادها  تیتقو  ،یذات   یهاارزش   یایاز جمله اح

 . یاله تیمسئول

 . ی نید تیبازار مقدس، بحران معنا، هو ن، ینهاد د ،یسازییکال سم،یبرالینئولهای کلیدی:  واژه

 
  

 

 

 

  

 



 مجله پژوهش و مطالعات علوم اسلامی

 1404، بهمن 79سال هفتم، شماره 

28 

 

 مقدمه 

دهه  یتحولت از  ب  ی انی پا  یهاکه  »عقلان  ستمیقرن  نام  م  برال«ی نئول  تیبا  عرصهنه  شود، یشناخته  ساحات    تنها  بلکه  اقتصاد، 

با    سم،یبرال یکرده است. نئول  یرا دستخوش دگرگون  یی معنا  ن یادیبن  یهاتجربه  یو حت  یآموزش، سبک زندگ  است،یفرهنگ، س

همه به  بازار  منطق  ارزش   یدیجد  یالگو  ،ی اجتماع   اتیح  یهادان یم  گسترش  م  یگذاراز  رواج  آن   ییالگو  دهد؛یرا  در  که 

جا مبادله«  ذات  نیگزی»ارزش  سنجش  شودیم  «ی»ارزش  مصرف  یسودآور   ،یمحوررقابت  ،یری پذو  مع  ییگراو    ی ارهایبه 

اند،  پرداخته  ی اسیو س  یاقتصاد  ی هابر نظام  سمیبرالینئول  ریبه تأث   یاریبس  یها. گرچه پژوهشگردندیبدل م  تیمطلوب  صیتشخ

و    تیمعنا، مسئول  قت،یحامل حق  ، یاله  یهاکه از منظر سنت   یاست؛ نهاد  نیشده، نهاد د  یکه کمتر واکاو   ییهااز عرصه  یکی

منظر  تیهدا از  اما  سازوکارها  جیتدربه  ست،ی برالینئول  تیعقلان  است،  معرض  قرار   یسازییکال  یدر  تقاضا  و  عرضه  منطق  و 

 . ( ۵2-23 ص، 1، ج  1401، گِست ؛۵4-2۵ ص ،1403 ،گیویحدادی ) .استگرفته 

و    یکمّ  ،یرقابت  یارا به عرصه   ینید  یساختارهامقدس و  امر  اله آن است که چگونه منطق بازار،مق  یاصل  بستر، مسئله  نیا  در

بازار آزاد ــ از    ی سازوکارها  شیدایاقتصاد مدرن و پ   نیتکو  خ یتار  سوکیپاسخ، لزم است از    یبرا  کند؟یم  لیمحور تبدمصرف

فئودال  یفروپاش بحرا  ینظام  ب  یهانتا  بررس  ستمیقرن  سو  یــ  از  و  که   «ی»بازارساز  گانهشش  یسازوکارها  گر،ید  یشود 

 گردد.  یواکاو کند،یها نفوذ م حوزه ٔ  بر اساس آن در همه یبرالینئول تیعقلان

م  نشان  حاضر  نئول  دهدیمقاله  جابه  سمیبرالیکه  با  تغ  یمعرفت  یی جاابتدا  م   فیتعر  رییو  آغاز  با    شودیانسان  سپس  و 

  ش یدایپ   ند،یفرآ  نیا  جهی. نت کندیرا فراهم م  نیامکان نفوذ در نهاد د  ،یسازو مصرف  یسازیکم  ،یسازرقابت  ،یسازی خصوص

  ی ارهای مع  یریگو شکل  ت،ی محور شدن معنوتجربه  ، ینید  یها تیشخص  نگیامر مقدس، برند  شدنییهمچون کال  یی هادهی پد

فعال  یبرا  یکمّ امور  ینید   یهاتیسنجش  نها  یاست؛  در  بحران هو  توانندیم   تیکه  و  معنا  بحران  ب  تیبه   ).نجامندیطلاب 

 (  42-1۵ ص ،  1، ج 139۵ لشم، ؛ ۵4-2۵ ص ،1403 گیوی،حدادی

پژوهش در    رو،ن یآن است. از ا  یامدهایبا پ   یو اجتماع   ینی د  مواجهه  یبرا  ییراهکارها  ٔ  و ارائه  ندیفرآ  نیا  لیمقاله، تحل  هدف

جامع از   یریتصو  ،ینظر  میو مفاه  یخیضمن اتکا به شواهد تار  کند یو تلاش م  افتهی سامان    ی ـ نظر  یلیتحل  مطالعه  کیقالب  

 ارائه دهد.  نی و نهاد د سمی برالینئول انینسبت م

 

 یچارچوب نظر

 ی برالینئول  تیاستوار است که امکان فهم نفوذ عقلان  یانتقاد  یکردهایو رو  میاز مفاه  یاپژوهش بر مجموعه   نیا  ینظر   چارچوب

( و  Rationality)  ت«ی»عقلان  کیعنوان  به   سمیبرال ینئول  ه یچارچوب، نظر  نیمحور ا  نی. نخستسازدیرا فراهم م   ن یدر نهاد د

  (129-101 ص،1ج  ،  1396فوکو،) .است یاقتصاد استیس کینه صرفاً 

ا  سمیبرالینئول روش  نیدر  مد   دن ید  یبرا  ی معنا،  و  روش  تیریجهان  است؛  مکان  یجامعه  آن،  اساس  بر  مع  زمیکه  به    ار یبازار 

انسان  میتنظ  نیادیبن پد  شودیم  لیتبد   یروابط  ارزش  مبنا  ها دهیو  بر  قابل  قتیحق  ینه  اساس  بر  بلکه  معنا،  مبادله،    تیو 

رقابت  یسودآور های  ،  1۳9۶مترکالف،)  1. گرددیم  نییتع  یریپذو  »استعمار   ی نوع   کرد،یرو  ن یا  (  4_ ۳پاراگراف 

 
1world-the-changed-that-idea-the-/neoliberalism18/aug/2017https://www.theguardian.com/news/  

https://www.theguardian.com/news/2017/aug/18/neoliberalism-the-idea-that-changed-the-world
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مبه  «یشناختیهست قلمروها  رایز  د؛یآیشمار  درون  م   ییبه  ماه  کندینفوذ  آن  اند یاقتصاد  ریغ   تاً یکه  بر  کمو  منطق  و    یها 

 ( 11ص ،1401؛ ریدینگ و هالست،   78_ 4۵ ص،  1، ج1399اسکاربر،)  2. کندیم لیسودمحور تحم 

نظر  نیدوم فرآCommodification)  یسازییکال   ندیفرآ  ،یمحور  است؛  ذات  یندی(  ارزش  آن  در  ارزش    یکه  به  امور 

  ل یعرضه و مصرف تبد  د،یقابل تول  ییبه کالها  زیو مقدس ن  یمعنو  ،یعاطف  ، یعناصر فرهنگ  یو حت  ابدییم  لیتقل  یامبادله

ا  یسازیی. کال شوندیم اقتصاد  کی  پژوهش، نه صرفاً  نی در نگاه  از   برالیاز سازوکار قدرت نئول  یبلکه بخش  ،یاتفاق  است که 

  ، ص   1ج  ،  1402هاروی،)  .دهدیم  رییدرک انسان از خود و جهان را تغ  نحوه  ،یسازو رقابت  یسازیکم  ،یسازی خصوص  قیطر

63 _92 ) 

نظر  محور سرما  فیبازتعرهیسوم،  نظام  در  سنت   یدارهیانسان  در  موجود  ،یدیتوح  ی هااست.  مقام    یانسان  حامل  و  ذوابعاد 

اله عقلان  یخلافت  در  اما  اقتصاد  برال،ینئول  تی است؛  »کنشگر  به  م  «یانسان  مع  یکنشگر  شود؛ یفروکاسته  او   اریکه  ارزش 

تول  اشییتوانا  زانیم رقابت،  ا  ،یخروج  دیدر  تقاضاست.  عنوان    یزیفروکاست، همان چ  نیو جذب  با  آن  از  مارکس  است که 

  ینقش ــ نقش اقتصاد  کی محروم شده و تنها در    یی و انسجام معنا  ی که از وحدت درون  یانسان  کند؛یم   ادی   «یبُعد»انسان تک 

 (148-116 ص، 1، ج1396فوکو،  / 120 -9۵ ص ،  1، ج1397 مارکس، ) .شودیم  فیــ تعر

  ن ی. اهاستدهیپد  قتِیارزش و حق  میتنظ  ار یکه بر اساس آن، عرضه و تقاضا تنها مع  یمحور، منطق بازار است؛ منطق  نیچهارم

و از    دهدیها گسترش مساحت  قدرت خود را در همه  ،ی زندگ  رسودآوریابعاد غ   گرفتندهی و ناد  یذات  یهامنطق، با حذف ارزش

 (  1۵_ 6پاراگراف های  ،  1401 گست،) 3. ردیگیقرار م  یمصرف یل به محصولیدر معرض تبد زیخلال آن، امر مقدس ن

نظر  ت،ینها  در تک  نیا  یچارچوب  با  بازارساز  هیپژوهش  مفهوم  مرحلهMarketization)  یبر  شش  قالب  در  ــ    یاصل  ( 

خصوص  فیبازتعر  ،یمعرفت   ییجاجابه مصرف  یسازیکم  ، یسازرقابت  ،یسازیانسان،  تحل  یسازو  چگونه   کندیم  لیــ  که 

بدل سازد.    یمصرف  یارا به تجربه   تیدهد و معنو  ریی آن را تغ  یساختارها  ،نفوذ کند   نیبه نهاد د  جیبه تدر  تواندیم  سمیبرالینئول

م  یچارچوب  نیچن هو  نیا  دهیچیپ   یندهایفرا  دهد یامکان  معنا،  در سطح  بلکه  رفتارها،  در سطح  فقط  نه  معرفت    تینفوذ  و 

 (  92_ 6۵ ص  ، 1ج ، 1401 گِست، ). شوند یبررس

 

 ی خیتار  نهیزم 

منطق بازار و تحول اقتصاد    یریگشکل  یِ خیتار  یهاشهیلزم است ر  ن،یبه نهاد د  یبرالینئول  تینفوذ عقلان  ی فهم چگونگ  یبرا

مدرن را فراهم   یدارهیسرما ش یدایپ  طیتنها شراتحولت نه نیشود. ا یبازساز یشتریبا دقت ب ستمیتا قرن ب انهیغرب از قرون م

  ا یــ را مه  نیــ از جمله د   ی راقتصادیغ   ی هاگسترش منطق بازار به عرصه  یلزم برا  یاجتماع   و   ی معرفت  ی کردند، بلکه بسترها

 ساختند.

 
22-00852-022-12992/s10.1186https://doi.org/  

3
-has-neoliberalism-how-capitalism-of-spirit-new-leadership/the-https://www.durham.ac.uk/research/current/thought 

 religion/-do-we-way-the-changed  

 

https://doi.org/10.1186/s12992-022-00852-2
https://www.durham.ac.uk/research/current/thought-leadership/the-new-spirit-of-capitalism-how-neoliberalism-has-changed-the-way-we-do-religion/
https://www.durham.ac.uk/research/current/thought-leadership/the-new-spirit-of-capitalism-how-neoliberalism-has-changed-the-way-we-do-religion/
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تا حدود قرن پانزدهم،    یلادیروم، از قرن نهم م  یامپراتور  یکه پس از فروپاش   ی نظام  شود؛یآغاز م   سمیاز فئودال  یخیتار  تحول

تحت  یمراتبسلسله شبکه ک یدر  یکار و روابط اجتماع یروی ابزار، ن ن، یساختار، زم ن یدر اروپا بود. در ا ی ساختار مسلط اجتماع 

اخت  تیمالک ق  اریو  رع   رارفئودال  کارگران  و  ح  یتانیداشت  حق  که  زم  اتشانیبودند  به  تول  نیوابسته  بود.  ارباب    ، ی محل  دیو 

از »ارزش« و »معنا« قرار داشت، نه در    یاهنوز در منظومه   یبود، نه بر سود و رقابت. امر اقتصاد  اتیبر دوام ح  یمحدود و مبتن

 (  30_ 1 ص  ،1، ج1398 هانت،)  مبادله.و  متیاز ق یاشبکه 

و    یفرامل  یبازارها  شیدایپ  د،یونقل جدحمل   یاختراع ابزارها  ،یجهان  یزمان با گسترش بازرگاناز قرن پانزدهم به بعد، هم  اما

فئودالظهور طبقه نظم  زمدیفروپاش  یتجار،  پ   نی.  ن  یوجود  وندیاز  »ن  یرویبا کارگر جدا شد،  به  بدل    یرویکار  قابل فروش« 

تول  د، یگرد ابزار  چ  دیو  جامعه  یی زهایاز  به  تبد   یمحل  متعلق  تملک«  قابل  »اموال  ج1392پولنی،   (  .  شد  لیبه    ص   ،    1، 

4۵ _78 ) 

  ر، ییتغ  نیشدند. ا  ییغرب کال  خیبار در تار  نی نخست  یکار ــ برا  یرویابزار، و ن  ن،یاقتصاد ــ زم  نیادیسه رکن بن  ب،یترت  نیبه ا

 در قرن هفدهم بود.  هیاول یداره یسرما یریگشکل نهیزمشیپ 

  ینقش  ن،یشیپ   ی های( شکل گرفت. دولت مدرن، برخلاف پادشاهStateبه نام دولت مدرن )  ی دیدوران، مفهوم جد  نیهم  در

چند دهه بعد در    زیدولت ن  ن ی. اما اینظم اجتماع   یو سامانده   تیحفظ امن  ، یروابط اقتصاد  می فراتر از اعمال قدرت داشت: تنظ

( از  Welfare Stateدولت رفاه )  یبه مداخله شد و الگو  ریاز آن، ناگز  یناش  یهایرو نابراب  یدارهیسرما  ندهیبرابر رشد فزا

از    ی از رفاه عموم  ییهاونقل و بخشدوره، آموزش، بهداشت، حمل  نیشکل گرفت. در ا  جیتدربه  ستمیقرن ب  ل یقرن نوزدهم و اوا

 (  63_ 1ص ، 1، ج 1402اروی، ه  ) قرار گرفت.دولت   تیکامل بازار خارج شد و تحت حما طرهیس

  ر یدولت رفاه را ز  یهادخالت  تیمشروع   ، یبحران نفت ــ و رکود تورم  ژهیوــ به  ی اقتصاد  یها، بحران1970  در دهه  حال، نیا  با

بازار« است؛   یعیها، »اختلال در سازوکار طببحران   نیادعا کردند که علت ا  برالینئول  گذاراناستیو س  پردازانهیسؤال برد. نظر

شده بود. از   فیدولت تضع  شکل گرفته بود، اما اکنون تحت مداخله  هیاول  یدارهیبا سرما  وندیدر پ  دهمکه از قرن هف  یسازوکار

و بازگرداندن    یخدمات عموم  یسازیدولت، خصوص  یسازمنطق بازار، کوچک  یایمعاصر با هدف اح  سمیبرالینئول  پروژه  رو،نیا

 (  74_ 60 ص،  1، ج1392 ، پولنی ( آغاز شد.»عرضه و تقاضا«  به عرصه زیهمه چ

ا  یمحور  نکته بازار به    لیتبد  یبرا  ینبود؛ بلکه تلاش  یاقتصاد  نسخه  کی صرفاً    سمی برالی آن است که نئول  ی خیروند تار  نیدر 

تنظ م  «یزندگ  یهاساحت  همه  کنندهم ی»اصل  همشد یمحسوب  از  وارد   نی.  اقتصاد،  از  فراتر  بازار  منطق  که  است  نقطه 

س  یی ها عرصه  فرهنگ،  آموزش،  به  لاق اخ  است،یچون  د  ج یتدرو  ا  نینهاد  ادامه  ن یشد.  مس  نفوذ،  در    یریهمان  که  بود 

تبد  هی اول  یدارهیسرما بود:  شده  پ   لیآغاز  کال  یاجتماع   ای   یانسان  ،ی قدس  یشأن  ترشیآنچه  به  قابل    ر،یپذسنجش  ییداشت، 

 ( 62_ 39 ، ص 1، ج1402،) هاروی قابل رقابت. و  دیخر

 ،یصرفاً حاصل تکنولوژ  ای  یاتفاق  ینه امر  ن،یکه نفوذ بازار به د  دهدینشان م  سمیبرالینئول  یر یگشکل  یخیتار  نهیزم  جه،ینت  در

بخش روند  یروند چندقرن   کیاز    یبلکه  است؛  از    یدر غرب  اقتصاد  آن  در  به    تیفعال  کیکه  معنابخش«    کیمحدود  »نظام 

،  1392،) پولنی  .کند  فیتقاضا و رقابت بازتعر  مت،یدر مدار ق  زیت و امر مقدس را نیارزش، هو  قت،یشد و توانست حق  لیتبد

 (  10۵_ 7۵ ص ،1ج
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 سمیبرالیسازوکار نئول

 ی منطق بازار را به الگو  کوشدیاست که م  گر«میتنظ  یتیبلکه »عقلان  ،یاقتصاد  یهااستیاز س  یافقط مجموعهنه   سمیبرالینئول

مقاله با عنوان شش    نیکه در ا  رد یگیکار م مرحله بهبهمرحله   یکار، سازوکار  نیا  یکند. برا  ل یجامعه تبد  ی دهمسلط سازمان

اشودیم  لیتحل  یبازارساز   مرحله با    نی.  تعامل  در  م  گر یکدیمراحل  به  کنندیعمل  از   یانسان  یهاساحت  همه  جیتدرو  ــ  را 

   .دهندیــ در مدار عرضه، تقاضا، رقابت و مصرف قرار م  نیاقتصاد تا فرهنگ و د
 

 در دستگاه فهم جهان  ی : دگرگونیمعرفت  یی جا. جابه1

نه   تیعقلان  اریچارچوب، مع  نیمعرفت است. در ا  یِده ها و سامانادراک ارزش   وهیدر ش  یانیبن  رییتغ  سم،یبرالیگام نئول  نینخست

  شوند یم  یصرفه و مطلوب« تلق»به  ی زمان  هادهی است. پد  یمحاسبه و سودآور  تیرسالت، بلکه قابل  ای عدالت    ت،یمعنو  قت،یحق

)    باشند.  لیتقاضا قابل تحل–مدل عرضه  در   باشند،  سهیو مقا  یریگسنجش، اندازه  قابل  ها باشد، آن  نهیاز هز  شیب  سودشان  که:

 (  129_ 101 ص، 1، ج1396 فوکو،

به  ،یمعرفت  ییجاجابه  نیا را  ا  یاگونه انسان  به  چ  رساندیم  جه ینت  نیناخودآگاه  هر  ارزش  تا    ز یکه  گرفته  علم  و  محتوا  از  ــ 

در معرض   زین  یچارچوب، معرفت اله  نیفهم شود. در ا  «یو »بازده   «یدر قالب »خروج  دیــ با  یمعنو  یهااحساسات و تجربه 

 . دهد یم یبازار یهاو چارچوب یکمّ  یهالیبه تحل اخود ر یو جا ردیگیفروکاست قرار م

 به کنشگر سودمحور  4فةاللّهیانسان: از خل  ف ی. بازتعر2

موجود  ، ینید  یهاسنت  در مسئول  یانسان  حامل  گرا  یاله  تیذوابعاد،  علم،  مقام  از  برخوردار  اله  شی و  عمل  اما    ی و  است. 

راد  فیتعر  نیا  سمیبرالینئول م  کالًیرا  اقتصاد  کند یدگرگون  »فاعل  به  را  انسان  م  «یو    هدفش   که:  یکنشگر  کاهد؛یفرو 

  ی ارزشش تابع تقاضا  و  شود،یم  فیقابل فروش تعر یاو بر اساس توان رقابت و خروج تیهو  است، یمنفعت شخص کردننه یشیب

  ، یریکارگقابل به  « یانسان  ه یبه »سرما  شودیم   ل یبلکه تبد  ست؛ین  یحامل رسالت اله  گریانسان د  ،یی فضا  نیچن  در  بازار است.

، 1401  ، گست)  .است  یو معنو  یآموزش  ،ی اخلاق  یهاورود بازار به عرصه   ٔ  مقدمه  ف،یبازتعر  نی رقابت. ا  دانیحذف از م  ایارتقا،  

 (  125_ 90  ، ص 1، ج1۳91  ندل، س  ؛  25_ 8ص    ،  1ج

 به قلمرو مبادله  ی: انتقال امور عموم یسازی. خصوص۳

و    دیقابل تملک و خر  ییبه کالها  یو خدمات عموم  هاییدارا  لیتبد  یعنیاست؛    یسازیخصوص  ،یبازارساز  ندیسوم فرا  مرحله

خارج شده و به خدمتِ    یحق عموم  عرصه  از  ، یرفاه عموم  ی ونقل و حتحمل  ت،یسلامت، امن  آموزش،  منطق:  نیفروش. در ا

 مهم دارد:  امد ی دو پ  ر،ییتغ نیا .د یآیدرم ی اقتصاد یهابنگاه

 ؛یسودآور هیبلکه بر پا  ت،ینه بر اساس مسئول یبر امور اجتماع  یگذار( ارزش 1

 .یبه مبادلت اقتصاد یروابط اجتماع  لیو تقل  یجمع یوندهایپ  فی( تضع2

ا  با نهاد د  یعیمنطق، طب  نیگسترش  مناسک،    ،ینی: جلسات دردیقرار گ  یسازی در معرض خصوص  جیتدربه  زین  نیاست که 

 . شوندیم  فیبازتعر د«یعنوان »خدمات قابل خربه ینید تیمرجع ی و حت یمعنو یهاآموزش 

 
 سوره بقره.  30آیه  4
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 ( 17۵_ 140 ص، 1، ج1386 / کلاین،  81_ 64 ص، 1، ج1402 ) هاروی، 

 

 ی رقابت دائم  دانیجامعه به م   لی: تبدیساز. رقابت4

نئول  نیا  در به صحنه  ٔ  بازار، همه  یکارآمد  شیافزا  ی برا  سمیبرالیمرحله،  را  تبد  امور  دانشگاهکندیم  لیرقابت  مدارس،  ها،  . 

د حت  ینیمراکز  معرض شاخص  یو  در  م   یرقابت  یهااشخاص،  ارندیگیقرار  در  جا  نی»بهتر  چارچوب:  نی.  »درست    یبودن« 

م را  پ   تیمحبوب  رد،یگیبودن«  م  امیبر  برا  و   ابد،ی یاصالت  ناگز  ینهادها  مخاطب،  تطب  ریجذب  م  قیاز  بازار  منطق    . شوندیبا 

  ی و حت  ی نید   یسخنرانان، مداحان، محتواها  ها، ئتی: رقابت هشودیمنتقل م  زین  ن ید  اقتصاد به عرصه  رقابت از عرصه  ج،یتدربه

 ( 160_ 126 ص  ، 1، ج1391،سندل)  .یمعنو  یهاسبک 

 تیبه کم  تیفی: کاهش کیسازی. کم5

زمان  زیچ  چیه اندازه  یتا  قابل  وارد چرخه  یریگکه  نم   نباشد،  ا  شود؛یبازار  به    هادهیپد   کندیم  یسع   سمیبرالینئول  رون یاز  را 

ا  لیتبد  یکمّ  یهاشاخص در  آثار،  ارزش  مرحله:  نیکند.  تعداد  به  نمره،  ارزش  علم  و  رتبه  به  تعداد   تیمعنو  ارزش  معلم  به 

 . ابد ی یم لیقابل گزارش تقل یکمّ ریتأث زانیارزش سخنران به م و  د،یمخاطب و بازد

  دهد؛ یجلوه م  تیاهمو کم  ی ــ را نامرئ  یعمق معرفت  ا یــ مانند ورع، خلوص، حکمت،    ی انسان  قیعم  یهاتیفیمنطق، ک  نیا

اندازه  رایز )    .شودیم   لیتبد  ازمحور«ی»امت  یبه ساختار  جیتدرمنطق، به  نیا  ناآگاهانه  رشیبا پذ   نی. نهاد دستندین  یریگقابل 

 (  30_ 1۵ ص ،1،ج1401،گست

 ت یمعنو ٔ  کنندهانسان به مصرف  لی: تبدیساز. مصرف۶

تول  ییاست؛ جا  یسازمرحله، مصرف  نیآخر نه  انسان  بلکه مصرف  ٔ  دکننده یکه  اشودیم  یمعنو  یکالها   کننده معنا،   نی. در 

»تجربه  ینید  مناسک  مرحله: خر  یِمعنو  به  بسته   ارتیز  شود،یم  لیتبد  د«یقابل  رو  هامراسم  ،یخدمات   یهابه    ی دادهای به 

 . تیبرندشده در بازار معنو یبه کالها ی نیمحصولت د و ،یتجار

از »فاعل معنو  ندیفرا  نیا را  تبد  کنندهبه »مصرف   ت«یانسان  به  کندیم  لیمعنا«  را در مدار لذت،    یاگونهو  امر مقدس  آرام، 

 (  72_ 4۵ ص ، 1، ج1396 ، / وبر  ۵_ 1،  پاراگراف 1396رپلی،)  . دهدیمقرار  یارسانه  تیزودگذر و جذاب تجربه جان،یه

 

 سمیبرالیسازوکار نئول  یبندجمع

امور  شود؛ یم  فیسپس انسان بازتعر کند؛ یم  رییتغ ی دستگاه معرفت ابتدا : دهد یم ل یمند را تشکنظام یاشش مرحله، چرخه  نیا

فراگ  شوند؛یم  یخصوص  یعموم کم  هاتیفیک  گردد؛یم  ریرقابت  نها  ابد؛ییم  لیتقل  تیبه  در  به مصرف  ت، یو    ٔ  کنندهانسان 

ورود منطق بازار به    ریو مس  سازدیرا فراهم م  ن یدر نهاد د  سم یبرال ینفوذ نئول  چرخه، شالوده   نیا  . شودیبدل م  یمعنو  ی کالها

 . کندیامر مقدس را هموار م عرصه
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 ن ینفوذ منطق بازار در نهاد د  ندیفرا

  ی جیدر معرض نفوذ تدر  یاجتماع  یهاعرصه   ریهمچون سا  زی ن  نینهاد د  سم،یبرالینئول  گانهشش  یسازوکارها  یریگاز شکل  پس

. در  دهد یو اغلب ناخودآگاه رخ م  ی آرام، درون  ی ندیفرآ  یاست و نه آشکار؛ بلکه ط  ی نفوذ نه ناگهان  ن ی. اردیگیمنطق قرار م   نیا

  ت، یمعنا، هو  هیعبور کرده، به ل   هااستیس  شود که چگونه منطق بازار از سطح ساختارها  دهنشان دا   شودیبخش، تلاش م  نیا

نها  کند یرسوخ م  ی نیمعرفت د  د یتجربه و تول   . دهدیقرار م  یاامر مقدس را در مدار رقابت، مصرف و ارزش مبادله  ت، یو در 

 ( ۵2_ 40 ، ص1403حدادی گیوی،)

 

 « یمعنو  یبه »کال   یاله  ت ی: از معنوینید قتیحق  فیدر تعر  ی. دگرگون1

و مستقل از    ی قدس  ، یاله  یامر   ی سنت  اتیکه در اله  قتیاست. حق  قتیحق  ف یتعر  یی جابجا  ن،ی اثر نفوذ بازار در نهاد د  نینخست

  : دهدیخود را در چند سطح نشان م  ی دگرگون  نی. اشودیم   لیتبد  «یمردم است، در منطق بازار به »محصول معنو  یتقاضا

 ی »انرژ  ای  ع«یانتظار دارد »احساس خوب«، »آرامش سر  مخاطب  شود؛یفروکاسته م   یمصرف  به تجربه  یاز مقام قدس  تیمعنو

بلکه بر   قت،یمحتوا نه بر اساس حق  ارزش؛  ابد ی یم  لیتقل  یشناختروان  یبه کارکردها  ت،یهدا  ی به جا  نید  کند.  افتیمثبت« در

که    ی کس  شود؛ یم   ل یمحتوا« تبد  دکننده یبه »تول  «یاز »مأمور اله  ت یروحان  . شودیم  دهیسنج  « ی»اقبال اجتماع   زانیاساس م

بازار قدم   به حوزه  نید  ند،یفرآ ن یا در مخاطب است. قهیتر و سازگارتر با سلتر، جذابتر، کوتاهخوان خوش  یمحصول  دیکارش تول

 ( 28-10ص ، 1ج ، 1401گست، )  .شودیم تیمخاطب و مقبول ک، یمصرف، کل زانیارزشش تابع م رایز گذاردیم

 دیقابل خر  نینماد هیبه سرما ی: از مقام معنوینید  ی هاتیشخص  نگی. برند2

اشوندیم  نگ«یوارد منطق »برند  ینید  یهاتیگام بعد، شخص  در   ن ینماد  هیو تعداد مخاطب به سرما  تیمحبوب  الگو:  نی. در 

  یارسانه ی هامهارت ا ی  ،یگرتیصدا، روا تیجذاب نه به حامل رسالت؛  شود، یمداح به »چهره« بدل م ا ی سخنران شود؛ یم  لیتبد

 ( 210_ 180ص ،1، ج1393اونز،) .شودیم  یعمق معرفت  نیگزیجا

 یاامر مقدس را وارد صحنه   ند،یفرآ  نی. اشودیم  دهینظر« دصاحب  یاز »روحان  شتریپرفروش« ب  ی»روحان  ،یطیشرا  نیچن  در

 . ی تخصص علم ایتقوا، ورع  زانیکنندگان است، نه مآن تعداد دنبال یبرتر اریکه مع کند یم  یرقابت

 (Event)  داد یبه رو  نید  لیمراسم و مناسک: تبد  ی سازیی. کال۳

  هامراسم  :شودیم  لیتبد  داد«یبود، در منطق بازار به »رو  یاله  یریگو جهت  یاجتماع   وندیکه سنتاً حامل معنا، پ   ینید  مناسک

بسته  تبد   یهابه  فروش  ف  ،یقیموس  ،ینورپرداز  شوند؛یم  لیقابل  اصل  یبردارلمیاجرا،  نقش  دکور    تجربه  کنند؛یم  دایپ   یو 

 ( 210_ 180ص ،  1، ج1۳9۳)اونز،  و قابل مصرف.  رگذاریتأث ،یاحساس ع،ی: سرشودیم لیبه »محصول« تبد یمعنو

 . شوندیم  یابیشدن ارز رالیوا تیو قابل ت،یارائه، جذاب تیفیبلکه بر اساس ک ،یها نه بر اساس عمق معنومراسم جه،ینت در

 ت«ی»بازار معنو  شی دای: پنید  یسازی. خصوص4

  ی هاکلاس  ،یرشد فرد  یهاجلسات ترک گناه، بسته  ،یمعنو  یهاکارگاه  :شودیم  یسازیدچار خصوص  نیبعد، نهاد د   مرحله  در

خصوص  به  … و    یاخلاق   یهامهارت ق  یخدمات  تبد  متیبا  »نهادها  ها ئتیه  . شوندیم   ل یمشخص  بدل  رقابت  ی به  محور« 
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  زین  ی اجتماع   تیمرجع  یحت   .کندی را جذب م  یتوان مال  نی شتریو ب  ت یجمع  نیشتریاست که ب  یئتیموفق، ه  ئتیه  :شوندیم

 یاخارج شده و به تجربه   ی و اخلاق اجتماع   ینظم عموم  از حوزه  نیفضا، د  نیا  در  .ردیگیقرار م  یکمّ  یهاشاخص  ریتحت تأث

 (10۵_ 7۵ص، 1، ج1401) براون، . شودیم لیتبد  دیو قابل خر یاحساس ،یخصوص

 قتیبر اساس عدد، نه حق   یگذار: ارزشنیدر نهاد د  یسازی. کم5

  : کنند یاستفاده م  ی کمّ  یارها یبدون آنکه بدانند، از مع  ینید  ینهادها  یکه حت  شودیم  یمرحله، منطق بازار چنان درون  نیا  در

بازد  ینیکار د  ارزش براساس تعداد کتاب،    یعلم  ارزش  شود؛یم  دهیو مشارکت سنج  کیل  د،یبراساس تعداد مخاطب، تعداد 

)    .شودیم   ل یها تحلمراسم  تی مثل جمع  ی کم  ی هابراساس شاخص  یمعنو  ارزش  گردد؛ یم  نییتع  س یساعت تدر  ا یمقاله، منبر  

 (۵_ 1، پاراگراف 1396 رپلی،

بص  ینید  لیاص  یهاارزش   ندیفرآ  نیا اخلاص،  م  رت،یــ  را کمرنگ  ــ  ورع  اندازهارزش   ن یا  رایز  کندیحکمت،  قابل    ی ریگها 

 . رندیگینم یبازار جا یهادر قالب شاخص یراحتو به ستندین

 کنندهمؤمن به مصرف  لی : تبدتیمعنو  ی ساز. مصرف۶

مؤمن    رابطه  شود؛ یم  لیتبد  ت«یمعنو  کننده به »مصرف  ت«یاز »فاعل معنو  مؤمن   : شودیدگرگون م  زین  نداریانسان د  ت،ینها  در

  ی متبرک به کالها  یایاش  یو حت  شیا یدعا، ن  ارت،یز  شود؛یم  ی بر لذت آن  یو مبتن  محورقه یبلکه سل  محور،تینه مسئول  نیبا د 

  یجا … و ی نید  یدرمانخدمات روان یهابسته  ژه،یو یارتیز  ی ، تورهاVIP یمعنو جلسات شوند؛ یم ل یتبد  دیجذاب و قابل خر

نه از رسالت و    ی نید  تی: هوکندیلوکس عمل م  ی کالها  دیهمچون خر   ی نیمصرف د  ب،یترت  ن یا  به  .رند یگیرا م  لیاص  تیمعنو

 ( 210_ 180ص  ،1، ج1391،) سندل .ردیگیممصرف شکل   یبلکه از الگو مان،یا

 

 بخش   ن یا  یبندجمع

  ی به محصول  نید  ل یو انسان، تا تبد  قتیحق  یمعنا  رییاست: از تغ  دارشه یآرام اما ر  یریمس  ن،ی نفوذ منطق بازار در نهاد د  ندیفرا

تول ا  دیقابل  مصرف.  نها  نیو  در  هو  تیتحول  بحران  و  معنا  بحران  آن    یبحران  انجامد؛یم  ینید  تیبه  به  بعد  بخش  در  که 

 پرداخته خواهد شد. 

 5نینفوذ منطق بازار در نهاد د  ی امدهایپ

  امدها یپ  نیهمراه دارد. ارا به یو نهاد ی اجتماع  ،یوجود ،یمعرفت یامدهایاز پ  یامجموعه ن،یدر نهاد د  یبرالینئول تیعقلان نفوذ

. در  شوندیمربوط م  نداریانسان د   رسالت و تجربه  قت،یحق  ت،یهو  نِیادیبن  یهاهیبلکه به ل   ستند،ین  «یسطح  یهاصرفاً »چالش

ها و بحران نهاد  بحران ارزش   ت،ی: بحران معنا، بحران هوشودیم  لیدر چهار سطح تحل  ندیفرآ  نیا  یامدهایپ   نیترادامه، مهم

 . ینید

 
5
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 انسان با منبع معنا   وندی. بحران معنا: گسست پ1

بن  نینخست نئول  ش یدایپ   امد، یپ   نیترنیادیو  است.  معنا  تقل  سمیبرالیبحران  کنشگر  لیبا  به  با    یانسان  و  سودمحور 

پ   دنیبخشت یمحور و مصرف،  رقابت  غا  وندیبه محاسبه،  و  مبدا  با  تضع  یهست  تیانسان  اکندیم  فیرا   بحران چند جلوه   نی. 

  مشخص دارد:

که   یامور  دهد؛یم  ع«یخود را به »احساس خوب« و »آرامش سر  یجا  تیمعنو؛  زودگذر  به تجربه  تیمعنو  شدنفروکاستهالف(  

   . ییا ینه عمق دارند و نه پا

  گاه یجا  یدر منطق سودآور  ،یاله  تیعدالت، اخلاص و مسئول  د،یچون توح  لیاص  یهاارزش ؛ی قدس  یهاارزش  شدنینامرئب(

 . دهندیخود را از دست م

  ، یبر رقابت دائم  یمبتن  ییاکنون در فضا  شد،یم  هیتغذ  یاله  یبا معنا  ترش یکه پ   انسان  ؛یو اضطراب وجود  یدرون  ییمعنایبج(

   .شودیم  یاضطراب، و فقدان انسجام روان ،یدچار فرسودگ

 ( 17۵_ 149 ص ،  1، ج1396،فوکو ؛   94_ 6۵ص   ، 1، ج1397،مارکس) 

 

 «یبه »برند شخص  اللّهفهی: از خلینید  تی. بحران هو2

نهاد د  انیدر م  ژهیوبه  تیدوم، بحران هو  امد یپ  ا  نیطلاب و کارگزاران  اله  تیهو  بحران:  نیاست. در  از »مأمور  به   «یطلاب 

بازار«   یبر اساس »تقاضا  طلاب  .دهد یعلم م  یخود را به ارزش بازار  یعلم جا  یذات  ارزش  .شودیم  لیمحتوا« تبد  دکنندهی»تول

 . ینه بر اساس رسالت معرفت کنند، یرشته انتخاب م

مخاطب    ایقابل عرضه است؟ آ  دشیتول  ایمواجه است: آ  یدائم  یحامل »علم نور« بود، اکنون با اضطراب  یکه روزگار  ی علم  طالب

بلکه خروج  تیهو  اریمع  رایز  کنند،یاو را فرسوده م   تیها هوپرسش  نیا  بازد؟یدر رقابت م  ایدارد؟ آ و محصول   ینه رسالت، 

 شده است. 

بر رسالت خود    ای   از آن گردد؛  یبر منطق بازار سوار شود و بخش  دیبا   ا ی  روست:دردناک روبه  یاامروز با دوگانه  طلبه  جه،ینت  در

 (۵4_ 4۵ ، ص1403،) حدادی گیوی .ردیگقرار  هیبفشارد و در حاش یپا

 تیبه کم  ینیعلم، اخلاق و عمل د  لیها: تقل. بحران ارزش۳

  . ابدییم  لیبه »اطلاعات قابل فروش« تقل  ییجوقت یاز حق  علم  : شوندیم  یدچار دگرگون  نید  ن یادیبن  یهاسوم، ارزش   مرحله  در

مسئول  اخلاق  »مهارت   یاله  تیاز  بندگ   ی نید  عمل   .شودیم   ل یتبد  «یکاربرد  یهابه  و  عبادت  »تجربه  یاز  قابل    یمعنو  به 

 . شودیمصرف« فروکاسته م

ازب  ندیفرآ  نیا و عمل حرکت کند،    شیدر وحدت علم، گرا  دی که با  ینی. انسان دشودیانسان م  یانسجام وجود  رفتننیباعث 

 شده است: ل یتبد ارتباطیب  اکنون به سه بخش پراکنده

   اطلاعات  →  علم
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   منفعت → شیگرا

 بازاری  رفتار → عمل

پراکنده، و فاقد    قت،یجداشده از حق  ی: انسان کردیم  اد ی  «یبُعداست که مارکس از آن با عنوان »انسان تک  یزیهمان چ  نیا

 ( 94_ 6۵ ص ،1، ج 1397، مارکس) . یدروناتصال 

 ت یمعنو  شدنیو تجار  ی سازیکم  ، یمحور: رقابتینی. بحران نهاد د4

د  نیآخر نهاد  خود  بحران،  ا  نیسطح  در  مع  نیاست.  فشار  تحت  ساختارها  م  یبازار  یارهایسطح،    ها، ئتیه  :رندیگیقرار 

مذهبمراسم جلسات  و  »رو  ی ها  شاخص  یاجتماع   تیمرجع  شوند؛ یم  لیتبد  «یرقابت  یدادهایبه    ی ابیارز  ی کم  یهابراساس 

رسانه  ریناگز  ی نید  ینهادها  شود؛یم رقابت  در  حضور  بسته  تیمعنو  شوند؛یم  یااز  فرهنگ   ،یخدمات   یهابه  و    یمحصولت 

 (. ۵4_ 2۵ ، ص1403،یویگیحداد) .شودیبدل م ی مصرف ی هامدل

  ، یارتی ز  یهابسته  که در آن:  یبازار  رد؛ یگیم  ت«یآن را »بازار معنو  ی و جا  شودیفراموش م  جی تدربه  ینید  قتیفضا، حق  نیا  در

 . شوندیم تیرسالت و قدس قت،یحق نیگزیجا یمعنومحصولت شبه   و ، یاحساس یهاتجربه 

 امدهایپ  یبندجمع

  ی بلکه دگرگون  ست؛یمحتوا ن  در شکل ارائه  رییصرفاً تغ  ن،یدر نهاد د   سمیبرالیکه نفوذ نئول  دهدینشان م  امدها یپ   نیا  مجموعه

اگر با آن   دار،شهیر یدگرگون نیاست. ا ی نیعمل د ی و سازوکارها ی معرفت  یساختارها ، یزندگ  یمعنا ، ینید  تیهو ی هاانیدر بن

 منجر شود. یمصرف  یآن به صنعت لیو تبد  یاز رسالت اله نید شدنیبه ته تواندیآگاهانه نشود، م  مواجهه

 ن یدر نهاد د  سمیبرالیمواجهه با نفوذ نئول   یراهکارها

نباشند، بلکه به    ی سطح  ا ی  یاست که صرفاً واکنش  یی راهکارها  ازمند ین  ن یدر نهاد د  یبرالینئول  ت یعقلان  با نفوذ گسترده  مواجهه

است   ی و عمل  ینظر  یاز راهبردها  یامجموعه   بخش ارائه  ن ینفوذ بپردازند. هدف ا  نیا  یو وجود  یاجتماع  ،یمعرفت   یهاشه یر

را فراهم سازند.    یو رسالت اله  تیمسئول  ت،یمعنو  ی ابیمنطق بازار عرضه کنند و امکان باز  یبرا  ی واقع  یهانیگزیکه بتوانند جا

معنابخشِ    یالگوها  ارائه  ، یاجتماع  ینهادها  یبازساز  ، یذات  یها ارزش   یای: احشوند یم  م یتنظ  یراهکارها در چهار محور اصل  نیا

 . ین ید یو اصلاح ساختارها نیگزیجا

 ارزش یِدیبازگشت به منطق توح:  یذات  یهاارزش یا ی. اح1

علم، عبادت و اخلاق    یذات  ارزش  :دیبا  کرد،یرو  نیاست. در ا  یگذارنظام ارزش   یبازساز  سم،یبرال یگام در مقابله با نئول  نینخست

اح هدا  ی عنی  شود؛   ایدوباره  و  نور  به  فروش.  ت یعلم  قابل  اطلاعات  به  نه    یارهایمع  نیگزیمحور جارسالت  ی ارهایمع  بازگردد، 

نه در تعداد مخاطب.  تیدهد که موفق  صیتشخ  دی با  نید  نهاد؛  سودآور شوند اسلام برجسته    یارزش  منطق  در رسالت است، 

  ص   ،1، ج1391،سندل  ؛  سوره بقره  30آیه  )    . است  یاله  ت یعدالت و مسئول  د،ینه در مبادله، بلکه در قرب، توح  ارزش  شود؛

م  نیا  (  240_ 210 تلاش  جا  سمیبرال ینئول  لهیوسبه  جادشدهیا  یمعرفت  ییجاجابه  کندیمحور،  دوباره  و  کند  اصلاح    گاه یرا 

 را در مرکز قرار دهد.  قتیحق

 « یبازار  »رابطه  یجابه  «یاهال  »رابطه  ی ای: احییرکالی غ  ی اجتماع ینهادها  تی. تقو2
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 روند، لزم است:  ن یمقابله با ا ی. برادهد یم ل یتقل یرا به تبادل اقتصاد یروابط انسان سمیبرالینئول

الحسنه، قرض  یهاصندوق   ،یگ یهمسا  یهاشبکه  ،ی مردم  یها ئتیه  مانند   شوند؛   ایاح  یبر همبستگ  یمبتن  ی اجتماع   ینهادها

مومن با    رابطه  یعنیبازگردد؛  وند«یخارج شود و به شکل »پ   فروش«–دیها از حالت »خرانسان  روابط  .ینید  یگریاری   یهاگروه

روحان با  با شاگرد و مردم  استاد  اعتماد، تجربه  تیمومن،  اساس  کوچک   یمحل  ینهادها  .ردیشکل بگ  تیمشترک و مسئول  بر 

محور آن است که انسان را از    نیا  هدف  در برابر منطق بازار دارند.  یتر امکان مقاومت بالترکوچک  ینهادها  رایز  شوند؛  تیتقو

نئولمصرف  ییتنها شبکه   سمیبرالیمحور  در  دوباره  و  کند  پ   یاخارج  قرار    یوندهایاز  پولنی  دهد. معنابخش    ص  ، 1،ج1392،) 

4۵ _78 ) 

 ی مصرف  تِی مسئول، نه معنو تِی: معنونیگزیمعنابخش جا یالگو  . ارائه ۳

معنو   یبرا »بازار  برابر  در  معنو  یدیجد  یالگو  دیبا  ت«،یمقاومت  که:  تیاز  مستمر   قیعم  ل،یاص  یها تجربه   بر  عرضه شود  و 

سر محصولت  بر  نه  باشد،  با  ارت،یز  ع؛یاستوار  عبادت  و  محبت  کنش  دیدعا،  کالها  یهابه  به  نه  بازگردد،    یمعنابخش 

   . شدهیبندبسته 

و حضور   ییجوعدالت  ،یهمبستگ   ،یاجتماع   تیبر مسئول  هی تک  به سطح رسالت ارتقا دهد؛   یاحساس   را از سطح تجربه  تیمعنو

از مس   تیهو  مؤمنانه در جهان. با حق  ریرا  معنو  دیبا  انسان  کند؛  تیتقو  قتیاتصال  »فاعل  نه مصرف  ت«ی دوباره    کننده باشد، 

 ی بازار  ریغ   یمعنا  یاجامعه  یاند که وقتنشان داده  چون »غزه«  یااز جمله تجربه   مقاومت  یخ یتار  یهانمونه  .یمعنو  یهابسته 

)    .دهدیم  شیافزا  ریطور چشمگرا به   سمی برالینئول  یجهان  ی در برابر سازوکارها  یستادگیتوان ا  کند،یم  دایخود پ   اتیح  یبرا

 (190_ 166 ص ، 1، ج1396،واروفاکیس

 ن ینهاد د  یمعکوس ساختارها: اصلاح درون  ی. مهندس4

 : دیبا ، ی. در سطح نهاداوردیدر برابر منطق بازار تاب ب تواندیبدون اصلاح از درون نم یساختار چیه

معرفت، نه تعداد    ی و ژرفا  یتیاثر ترب  قت،یبر اساس حق  یگذارارزش  بودن خارج شود؛  محورتیاز کم  ی نید   ی ابیارز  یهاشاخص

  ی هایخروج  ا یمحتوا    دیبر سرعت تول  نهاستوار شود؛  یباطن  تیبر عمق، حکمت و ترب  ینیآموزش د  ندیفرا  .داتیتول  ا یمراسم  

فروش. مس  نگ،یبرند  یجابه  انیروحان  قابل  گ  یوجود  تیترب  ریدر  مسئول   دیبا  تیمحور  رند؛یقرار  و  ورع، حکمت   ت یاخلاق، 

 باشد. 

رو  نید   نهاد رسانه  به  باشد؛   یانتقاد  کردینسبت  غ   ،ینشیگز  استفاده  داشته  و  با    یجابه  وارمیرتسلیهدفمند  کامل  انطباق 

نهاد د   دهد یامکان م  ،یاصلاح ساختار  نیا  بازار.  یهاتم یالگور به »تول  ٔ  کنندهاز »مصرف  نیکه  بازار«  منطق    دکننده یمنطق 

 ( 210_ 181 ص ، 1، ج1381 مولر،)  شود. ل یمعنابخش« تبد

 ی و اقتصاد تبرع یمقاوم: فقه تعامل  کیدئولوژیو ا   یفقه  یهاچارچوب  . ارائه5

 دهد:  شیافزا  یسازییرا در برابر کال نیارائه شود که قدرت مقاومت نهاد د یو نظر یعمل  یالگوها دی با ت، ینها در

 معاملات.  م یتوجه دارد، نه صرفاً تنظ یاخلاق یهاتیو مسئول ی رفتار جمع ،یاجتماع  یوندها یکه به پ  ی : فقهیتعامل  فقه

 . کندیمقابله م  ییگراکه بر اعطا، بخشش و انفاق استوار است و با منطق مبادله و مصرف یی : الگویتبرع  اقتصاد
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  ؛ سوره بقره   30) آیه  عمل.و  ش یو وحدت علم، گرا فۀاللّه«ی: بازگشت به مقام »خلبر تکثر ابعاد انسان  ی مبتن  یِ معنو  یالگو

 ( 11۵_ 90 ص  ،1، ج1391،سندل

 بخش   ن یا  یبندجمع

در سطح    زیاز هر چ  شیبلکه ب  ،یگذاراستینه صرفاً در سطح س  سمیبرالیکه مقابله با نئول  دهندینشان م  یشنهادیپ   یراهکارها

»اح  ی»بازساز »تعم  یایمعنا«،  با  ت«یترب  قیرابطه«،  ا  د یو »اصلاح ساختار«  در  تنها  نهاد د  ن یرخ دهد.  است که    ن یصورت 

 کند.  یابیخود را دوباره باز یکرده و رسالت اله یریجلوگ تینوشدن به صنعت معاز فروکاسته تواندیم

 

 ی ریگجهینت

  ی معرفت-یخیتار  یروند  جهینت  ، یفرهنگ-یاخلاق  مسئله  کی فراتر از    ن، یدر نهاد د  سمیبرالیحاضر نشان داد که نفوذ نئول  لیتحل

ها  که با فروکاستن ارزش یروند  ده؛ یبه اوج رس برالیبازار در دوران مدرن و نئول تیعقلان تیآغاز و با تثب انه یاست که از قرون م

بازتعر  قتیحق  یسازییکال   ،یبه سودآور اقتصاد  فیو  به کنشگر  است.  ن ید  قیعم  یهاهیبه ل  ،یانسان    ی بررس  رسوخ کرده 

امور   یسازی خصوص  ت،یهو  فیآغاز، با بازتعر  یمعرفت  ییجانفوذ از جابه  نیآشکار ساخت که ا  یبازارساز  گانهشش  یسازوکارها

بحران —آن  یامدهای. پ سازدیبدل م  ت«یرا به »بازار معنو  ن یو د  ابدییادامه م  یسازو مصرف  یسازیکم  ،یسازرقابت  ،یعموم

را    ینید  جامعه  یو انسجام اجتماع   یفرد  مانیا  تجربه—ساختار نهاد  ی و دگرگون  ی نید  یهاارزشطلاب، فروکاست    تیمعنا، هو

اجتناب   نی ا  وجود،نیا  با  .کنندیم   دیتهد راهکارهاستین  ریناپذ سرنوشت    تیتقو  ،ی ذات  یهاارزش   یایاح—یشنهادیپ   ی. 

ساختارها  تیمعنو  یالگو  یبازساز  ، ییرکال یغ   ینهادها اصلاح  م  مقابله—ینید  یو  ممکن  مواجهه   سازد،یرا  بر   یامشروط 

تنها از منطق نه  ابد، یباز    یاجتماع   وند یو پ   ی اله  تیترب  ، یخواهعدالت  ، یخود را در معنابخش  گاهیجا  ن یاگر د  ت، ی. در نهایاشه یر

رها مقاومت  ابد،ییم   ییبازار  به  م  یمعنو  یبلکه  پژوهششودیبدل  مطالعه  ریمس  نیا  توانندیم  یآت  یها.  با    ، ی نیع   قیمصادرا 

 جوامع مقاوم غنا بخشند. یو الگوها ینید  یهاها، آموزشرسانه
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